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MMMeeetttooodddooolllooogggiiiaaa   

Il nostro Istituto ha realizzato un'indagine quantitativa per 

mezzo di un questionario strutturato. 

L’indagine è stata condotta sia telefonicamente (sistema CATI - 

Computer Assisted Telephone Interview) che online (C.A.W.I. - 

Computer Assisted Web Interview)) 

Nel corso dell'intervista telefonica i dati sono riportati 

immediatamente sull'elaboratore elettronico (sistema C.A.T.I. - 

Computer Assisted Telephone Interview) e sono sottoposti a una 

procedura di correzione a posteriori al fine di correggere 

eventuali incongruenze e di sostituire eventuali dati mancanti. 

Contestualmente alla rilevazione dei dati viene attivato un 

meccanismo di controllo esterno, che permette di correggere 

eventuali errori sfuggiti all'attenzione del rilevatore. 

Ogni rilevazione è preceduta da una fase pilota volta a mettere in 

luce e ad eliminare eventuali problemi nella somministrazione del 

questionario. 

I campioni da noi contattati sono campioni per quote, estratti 

dalla lista dei nominativi riportati sugli elenchi telefonici 

dell’intera rete nazionale. 

I metodi usati per l’individuazione delle unità finali sono di 

tipo casuale, come per i campioni probabilistici, e riguardano tre 

livelli di stratificazione: 

 sesso 

 età 

Tutti e due i parametri sono uniformati ai dati forniti dall’ISTAT 

(Censimento Generale della Popolazione e Annuario Statistico 

Italiano). 

In modo analogo, il sistema di rilevazione CAWI prevede la 

somministrazione del questionario sulla piattaforma di SWG cui 

possono accedere solo le persone regolarmente invitate. Queste 

persone vengono estratte in modo statisticamente appropriato ai 

fini della ricerca e sono riconosciute dal sistema grazie 

all’immissione di una login (unica ed univoca per ciascun 

rispondente) e una password. Una volta entrati nel sistema di 

rilevazione online i soggetti vengono sottoposti ad una fase di 

screening. 
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Questa indagine è stata condotta all'interno di un campione di 

1000 soggetti maggiorenni residenti nel comune di Genova  

 

 

 

 

 

 

   

CCCaaammmpppiiiooonnneee   

Sesso: 

maschio 46% 

femmina 54% 

 

 

Età: 

18-24 anni 6% 

25-34 anni 14% 

35-44 anni 18% 

45-54 anni 15% 

55-64 anni 16% 

over 64 anni 31% 
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SSSiiinnnttteeesssiii   dddeeeiii   rrriiisssuuullltttaaatttiii   

 

 

1.  Le emittenti locali liguri 

Le emittenti locali in Italia hanno avuto un avvio molto complesso 

e contraddittorio sia dal punto di vista legislativo che rispetto 

all’adeguamento alle nuove tecnologie. Nell’ultimo decennio si è 

assistito invece ad una inversione di tendenza: da una situazione 

di imminente crollo delle emittenti locali si è passato ad un 

rafforzamento delle realtà televisive locali a fronte di una 

stagnazione delle tv generaliste. Nonostante la nascita delle tv 

satellitari, considerate una forte minaccia per la sopravvivenza 

delle tv locali, è aumentato l’interesse della popolazione per il 

proprio territorio forse come atteggiamento di opposizione 

rispetto alla globalizzazione.  

 

Anche i risultati di questa indagine sembrano in qualche modo 

confermare questa teoria: il 10%  - percentuale tutt’altro che 

irrisoria - dei residenti nel comune di Genova inserisce le TV 

locali nella propria dieta mediatica. Il dato è ancor più 

interessante se si confronta con la percentuale di preferenze 

accordate all’intero pacchetto dei canali satellitari (14%),  o a 

quelli presenti solo sul digitale terrestre (5%).   
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Il pubblico delle tv locali sembra essere concentrato maggiormente 

nella fascia d’età compresa tra i 18 e i 54 anni: in particolare i 

telespettatori giovani, in piena attività produttiva, sembrano 

manifestare un rinnovato interesse per le informazioni sul proprio 

territorio, a testimonianza dell’immissione di nuove energie nelle 

programmazioni locali. 

 

Il 31% degli intervistati guarda le televisioni locali tutti i 

giorni, complessivamente il 77% dei telespettatori vi si 

sintonizza almeno una volta a settimana.  

Tra le emittenti liguri Primocanale si conferma la più seguita 

(61%) all’interno del suo target di riferimento ovvero i 

telespettatori delle TV locali. Seguono Telegenova (9%), Telenord 

(5%) e Rai 3 regionale (5%). 

 

I canali locali si confermano inoltre come il principale 

riferimento per acquisire informazioni sul territorio: i 

telegiornali sono i programmi più visti con il 62% di referenze. 

Seguono i programmi di approfondimento sull’attualità in Liguria, 

le trasmissioni e gli eventi sportivi, i dibattiti e i programmi 

politici. Più in generale le emittenti locali sono un buon veicolo 

di informazione sui luoghi e gli itinerari liguri, soprattutto per 

i più giovani i  quali, probabilmente, traggono spunto per 

organizzare il tempo libero e i weekend alla scoperta della 

propria Regione. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. Primocanale: una TV al servizio del 

cittadino 

Primocanale è considerato senza dubbio un punto di riferimento per 

l’informazione locale ligure e non solo per il vasto bacino di 

utenza che raccoglie e riesce a fidelizzare, ma anche e 

soprattutto per un’immagine di brand che riesce a competere con i 

grandi network nazionali. Il suo livello di notorietà è infatti 

capillare e trasversale a tutti i segmenti soci-demografici; il 

79% vi accede quotidianamente e - cosa ancora più importante -  il 

96% dei suoi telespettatori ne apprezza il servizio di pubblica 

utilità che esso svolge. L’86% dei telespettatori che seguono 
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Primocanale si sintonizza almeno una volta per settimana e di 

questi il 31% tutti giorni, il 19% 5/6 volte per settimana. In 

ogni caso in media i telespettatori seguono la programmazione di 

Primocanale 4,1 giorni a settimana. 

 

Tra i telespettatori più fedeli vi sono gli uomini (85%) e i 18-

34enni (84%) a conferma che nell’era della convergenza e 

dell’internazionalizzazione dei mercati, nella totale 

trasformazione che l’industria della comunicazione sta subendo ad 

opera di internet e del suo potenziale straordinario di avvicinare 

tra loro mondi fino ad oggi sconosciuti e irraggiungibili, le 

emittenti locali sono ancora in grado di catalizzare l’attenzione 

dei giovani aprendo per loro una finestra sul mondo in cui vivono. 

 

I programmi televisivi più seguiti dai telespettatori di 

Primocanale sono  - come già evidenziato -  i telegiornali locali 

con il 62% di referenze. In generale i telespettatori di 

Primocanale sono interessati a tutto ciò che riguarda le 

informazioni e gli approfondimenti del territorio ligure compresi 

gli eventi sportivi (30%) e i dibattiti fra i politici locali 

(21%). Un buon successo riscuotono anche le trasmissioni sui 

luoghi di interesse, gli itinerari della Regione e i programmi 

educativi e culturali seguiti  rispettivamente dal 14%  e 12% dei 

telespettatori;  anche i film – non presenti nella programmazione 

di Primocanale -  riscuotono un certo interesse, fatto non 

trascurabile in considerazione della forte concorrenza delle TV 

nazionali. 

Basso è invece l’interesse suscitato dalle televendite, dalle 

trasmissioni musicali, dai cartoni animati e dai programmi 

erotici. 

 

 

3.  PRIMOCANALE SPORT 

Primocanale Sport, l’emittente dedicata allo sport ligure, è 

seguita dal 33% degli intervistati, un altro 25% lo vede facendo 

zapping. Il 18% vi si sintonizza quotidianamente anche se la 

maggioranza relativa (34%) indicativamente 1 o 2 volte per 

settimana.  

Data la tipologia di programmazione non sorprende che i 

telespettatori siano prevalentemente uomini (40%) e giovani (40%), 

target tradizionalmente più interessato allo sport.  Va segnalato 

che  permane una quota - seppur contenuta – di telespettatori  che 

tra le emittenti locali ricorda ancora Telecittà. Questo potrebbe 

far pensare che non tutti siano consapevoli del passaggio avvenuto 

nel 2009 e che siano ancora percepite– soprattutto tra gli anziani 

– come due emittenti distinte.  
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4. La sintonizzazione sul telecomando  

 
Analizzando con attenzione le preferenze dei telespettatori in 

merito all’assegnazione dei canali sul telecomando  si evidenza 

che la principale emittente locale ligure trova ampio spazio tra 

il tasto 6 e il tasto 9.  

Alla richiesta di indicare  la corrispondenza dei canali ai tasti 

del telecomando, il 52,5% degli intervistati colloca 

spontaneamente Primocanale in uno dei tasti tra 6 e 9. Ipotizziamo 

tuttavia che questa dato possa essere sottostimato: considerata 

infatti la percentuale piuttosto elevata (mediamente il 34%) che 

non è in grado di fornire una risposta precisa, possiamo stimare 

che la percentuale di presenza di Primocanale nelle prime 9 

posizioni del telecomando possa superare il 60%.  

 

A conferma di questa ipotesi alla domanda “Potrebbe indicare a 

quale numero del suo telecomando corrisponde Primocanale sulla TV 

tradizionale?” Il tasso di non risposte si abbatte di quasi 15 

punti percentuali, attestandosi attorno al 19%.  

Di fronte ad una richiesta sollecitata, il 55% degli intervistati 

colloca Primocanale tra l’1 e il 9, secondo la seguente 

distribuzione: l’8% tra l’1 e il 6; il 21% sul tasto 8, il 26% sul 

9. 

Complessivamente dunque quasi un telespettatore su due ï 

precisamente il 47% - trova la rete ligure pigiando il tasto 8 o 9 

del telecomando. Ancor più interessante il dato relativo ai 

telespettatori più assidui che ricordiamo essere pari al 50% dei 

telespettatori: il  74% ha sintonizzato Primocanale su uno dei 

tasti tra il 7 e il 9. 

 

Va ancora  evidenziato che nella posizione dei tasti del 

telecomando, Primocanale non solo non risulta in competizione con 

le altre televisioni locali, ma ha persino un vantaggio su una 

rete nazionale come MTV ( il 21% la colloca sul tasto 8, il 4% sul 

9) .  

 

Primocanale Sport sembra invece far più fatica – forse per il 

taglio stesso della sua programmazione -  a imporsi tra  i canali 

ad accesso più rapido.  La maggioranza  lo colloca comunque  tra 

le prime 12 posizioni: il 6% tra l’1 e l’8; l’11% sul 9 e il 34% 

tra il 10 e il 12. 

 

 

 

 

5. Il passaggio al digitale terrestre 

Tra il 25 novembre e il 20 dicembre anche in Liguria si realizzerà 

lo switch-off della tv analogica con il passaggio definitivo al 

digitale terrestre. In tale occasione vi sarà una rassegnazione 
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automatica delle reti sul telecomando: il nuovo sistema di 

distribuzione delle frequenze ipotizzato dall'Agcom prevede di 

assegnare tutti i canali a una cifra (da 1 a 9) alle tv nazionali, 

relegando le emittenti locali nei posti compresi tra 10 e 20 o tra 

71 e 99.  Questo potrebbe mettere a rischio la possibilità di 

usufruire agevolmente delle emittenti locali.  

 

Ad oggi la quota di quanti guardano Primocanale sul digitale è 

ancora minoritaria (32%) confermando una netta preferenza per la 

Tv analogica tradizionale (63%), ma a breve i telespettatori 

potrebbero doversi abituare ad una nuova collocazione dei loro 

canali preferiti. 

In modo quasi plebiscitario oltre l’80% degli intervistati ritiene 

importante che nel passaggio al digitale vengano rispettate le 

abitudini dei telespettatori per quanto riguarda il posizionamento 

delle emittenti. Ciò che appare evidente è che la maggioranza- 

seppur relativa – dei fruitori dell’attuale offerta televisiva - 

non intende rinunciare alle proprie abitudini: il 45% infatti 

dichiara che – in caso di cambiamento dell’attuale numerazione – 

riassegnerebbe manualmente i canali.  Solo 1 su 3 si adatterebbe 

agevolmente alla nuova collocazione, in particolare gli uomini e i 

più giovani, mentre donne ed anziani ( in circa il 30% dei casi) 

si troverebbero in seria difficoltà perché non saprebbero più 

trovare i canali a cui sono abituati.  

 

 

Nel passaggio al digitale è evidente che i genovesi non intendono 

rinunciare alla possibilità di poter continuare a fruire delle 

programmazioni locali.  Solo il 4% rinuncerebbe volentieri a 

questo tipo di servizio mentre Primocanale si posiziona  come la 

prima emittente locale (con il 38% delle referenze), che i 

telespettatori vorrebbero continuare a vedere. 

Non solo: i telespettatori chiedono che venga sostanzialmente 

mantenuta l’attuale assegnazione sul telecomando. Solo il 2% - 

infatti – si dimostra indifferente alla questione mentre quasi uno 

su 2 vorrebbe poter vedere Primocanale tra il tasto 1 e il tasto 

9. In particolare: il 12% tra l’1 e il 7, il 43% sull’8 o sul 9.   

Va infine sottolineato che nessuno degli intervistati ha indicato 

spontaneamente un numero di canale superiore al 20. 
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AAAnnnaaallliiisssiii   dddeeeiii   rrriiisssuuullltttaaatttiii   

Il campione iniziale era composto di 1031 soggetti, di questi il 

3% ha dichiarato di non guardare la televisione. Il campione di 

telespettatori, utile per l’indagine,  è dunque composto da 1000 

soggetti.  

 

Tutti i valori numerici riportati in tabella sono da intendersi in 

forma percentuale.  

 

 

6. La fruizione televisiva 

 

Mediamente per quante ore al giorno guarda la televisione? 

 

 Dato 

medio 

maschi femmine 18-34 35-54 over 

54 

meno di 1 ora 10 14 7 17 11 7 

circa 1 ora 13 14 12 16 16 9 

circa 2 ore 27 28 27 35 31 21 

circa 3 ore 31 30 32 22 29 36 

circa 4 ore 7 6 8 3 6 9 

circa 5 ore 6 5 7 6 5 6 

circa 6 ore 2 1 3 0 1 2 

circa 7 ore 1 0 1 0 0 2 

circa 8 ore 1 2 1 0 1 3 

circa 9 ore 1 0 1 1 0 1 

circa 10 ore 1 0 1 0 0 1 

più di 10 ore 0 0 0 0 0 3 

Media oraria giornaliera 2,8 2,5 3,0 2,1 2,3 3,4 
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Generalmente quali reti televisive sceglie con maggiore 

frequenza?  

 

 Dato 

medio 

maschi femmine 18-34 35-54 over 54 

RAI 1 37 33 40 20 31 48 

RAI 2 27 21 33 17 18 38 

RAI 3 38 36 40 24 36 45 

Italia 1 24 28 21 55 22 12 

Retequattro 12 12 12 3 13 15 

Canale Cinque 37 33 40 37 46 31 

La 7 21 25 18 25 23 18 

MTV 4 5 4 13 4 0 

TV locali  10 16 5 13 12 7 

canali presenti solo su 

SKY/satellite  

14 15 14 20 22 6 

altri canali presenti 

solo sul digitale 

terrestre 

5 8 3 14 5 2 

non sa/varia molto 3 4 2 1 3 3 

Possibili più risposte  

 

 

7. La sintonizzazione del 

telecomando 

Pensi ora al suo telecomando. Saprebbe indicare a quale 

canale corrisponde il tasto é. del suo telecomando? (RISPOSTA 

SPONTANEA) 
 

TABELLA SINTETICA DELLA DISTRIBUZIONE DEI CANALI SUI TASTI DA 1 A 

9 COME INDICATE  DAGLI INTERVISTATI 

 

 TASTI DEL TELECOMANDO 

CANALI  1  2  3  4  5  6  7  8  9 

Rai 1 95         

Rai 2  93        

Rai 3   91       

Rete 4    81 2 3 1 2 2 

Canale 5    2 83     

Italia 1    2 1 71 2 2 1 

La 7    1  3 61 4 2 

MTV       1 21 4 

Italia 7 

gold 
      5  2 

Primocanale      2 4,5 16 20 

Primocanale 

sport/Teleci

ttà 

   1   0,5 1 3 

Altra TV 

locale 
   1  1 1 5 6 
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Altra TV 

locale 
   1  1 2 2 3 

Altra TV 

locale 
     1   1 

altro      1  1 1 

Non sa/non 

ricorda 
5 7 9 11 14 17 22 46 55 

La somma di ogni colonna è pari a 100  

 

 

8. Le emittenti locali liguri 

Con che frequenza le capita di guardare emittenti locali 

liguri? 

 

 
Dato 

medio 
maschi femmine 

18-

34 

35-

54 

over 

54 

tutti i giorni 31 28 34 27 27 37 

5/6 volte alla settimana 11 11 11 11 14 8 

3/4 volte alla settimana 14 15 13 7 16 15 

1/2 volte alla settimana 21 23 18 27 18 19 

da 1 a 3 volte al mese 7 9 7 14 7 5 

meno di 1 volta al mese 7 8 7 7 10 6 

mi è capitato 1 volta 

nell'ultimo anno 
4 3 4 5 4 3 

mai 5 3 6 2 4 7 

 

 

 

E tra le Tv locali quale segue con maggiore frequenza? 
(RISPOSTA SPONTANEA) 

(solo tra chi le guarda)  

 

 
Dato 

medio 
maschi femmine 

18-

34 

35-

54 

over 

54 

PRIMO CANALE 61 67 57 70 65 55 

Telegenova 9 8 10 10 9 10 

Telenord 5 3 6 5 4 5 

RAI 3 Regionale 5 3 5 0 3 8 

Telecittà 3 2 4 9 4 0 

PRIMO CANALE SPORT 1 2 0 0 1 1 

Telecity 0 1 1 1 1 0 

altro 1 2 0 0 1 1 

nessuna in particolare 4 5 3 1 3 7 

non sa/ non risponde 11 7 14 4 9 13 

Risponde il 91% del campione pari a 910 soggetti  

 

Solitamente che genere di programmi segue sulle TV locali? 



 
 

 pag. 12  

 

 
Dato 

medio 

genere Classe dôet¨ 

maschi femmine 18-34 
35-

54 
+ 54 

telegiornali locali 62 59 64 57 65 62 

programmi d'informazione e 

di attualità sui fatti della 

Liguria 

35 38 33 44 40 27 

programmi e eventi sportivi 

locali 
30 36 25 34 34 26 

dibattiti e programmi 

politici 
21 27 16 23 17 24 

programmi su luoghi ed 

itinerari della liguria 
14 15 14 16 20 9 

Film 12 9 15 11 9 15 

programmi culturali ed 

educativi 
12 11 13 16 12 10 

programmi su natura, viaggi 

etc... 
9 12 7 14 13 5 

fiction,serie TV, soap opera 7 3 10 6 4 10 

programmi di intrattenimento 7 7 6 11 4 7 

programmi su salute e 

benessere 
5 5 5 4 6 3 

telefilm 4 1 6 2 4 5 

programmi musicali, video e 

concerti 
2 2 2 6 2 1 

televendite 2 0 3 5 0 1 

cartoni animati 1 2 0 5 0 0 

altro 2 3 2 4 3 2 

Possibili più risposte; Risponde il 91% del campione pa ri a 910 soggetti  

 

 

 

 

 

 

 

TELESPETTATORI 

 

televisioni 

locali 
Primocanale 

telegiornali locali 69 65 

programmi d'informazione e di 

attualità sui fatti della Liguria 

37 40 

programmi e eventi sportivi locali 34 30 

dibattiti e programmi politici 26 22 

programmi su luoghi ed itinerari 

della Liguria 

17 15 

Film 15 11 

programmi culturali ed educativi 14 13 
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programmi su natura, viaggi etc... 10 11 

fiction,serie TV, soap opera 8 6 

programmi di intrattenimento 6 7 

programmi su salute e benessere 6 4 

telefilm 6 4 

programmi musicali, video e concerti 2 3 

televendite 2 2 

cartoni animati 0 1 

programmi erotici 1 1 

altro 0 1 

Possibili più risposte; Risponde il 91% del campione pari a 910 soggetti  

 

 

Per ciascuna delle seguenti emittenti locali che trasmettono 

in Liguria, indichi se la conosce e in che termini    

 

TABELLA RIASSUNTIVA 
Primo 

Canale 

Primo 

Canale 

Sport 

Tele 

nord   

Tele 

Genova Telecity 

la conosco, perchè la guardo 79 33 33 40 23 

la conosco solo perchè la vedo 

facendo zapping 

12 25 39 38 39 

la conosco solo per averla 

sentita nominare 

7 19 20 16 23 

non la conosco 2 23 8 6 15 

 

PRIMO CANALE Dato 

medio 
maschi  femmine 18-34 35-54 + 54 

la conosco, perchè la 

guardo 

79 85 73 84 79 76 

la conosco solo perchè la 

vedo facendo zapping 

12 10 15 14 11 13 

la conosco solo per 

averla sentita nominare 

7 3 10 2 9 7 

non la conosco 2 2 2 0 1 4 

 

 

 

 

PRIMO CANALE SPORT Dato 

medio 
maschi  femmine 18-34 35-54 + 54 

la conosco, perchè la 

guardo 

33 40 28 40 34 30 

la conosco solo perchè la 

vedo facendo zapping 

25 27 23 32 29 18 

la conosco solo per 

averla sentita nominare 

19 16 22 12 15 26 

non la conosco 23 17 27 16 22 26 

 

TELENORD Dato 

medio 
maschi  femmine 18-34 35-54 + 54 
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la conosco, perchè la 

guardo 

33 35 31 26 40 31 

la conosco solo perchè la 

vedo facendo zapping 

39 43 35 54 39 32 

la conosco solo per 

averla sentita nominare 

20 14 27 18 16 24 

non la conosco 8 8 7 2 5 13 

 

TELEGENOVA Dato 

medio 
maschi  femmine 18-34 35-54 + 54 

la conosco, perchè la 

guardo 

40 41 39 32 50 35 

la conosco solo perchè la 

vedo facendo zapping 

38 41 37 55 33 35 

la conosco solo per 

averla sentita nominare 

16 13 19 13 17 19 

non la conosco 6 5 5 0 0 11 

 

TELECITY Dato 

medio 
maschi  femmine 18-34 35-54 + 54 

la conosco, perchè la 

guardo 

23 28 19 28 32 15 

la conosco solo perchè la 

vedo facendo zapping 

39 42 37 42 43 35 

la conosco solo per 

averla sentita nominare 

23 17 26 18 16 30 

non la conosco 15 13 18 12 9 20 
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9. Primocanale 

Con frequenza le capita di guardare Primocanale? 

 

 Dato 

medio 
maschi  femmine 18-34 35-54 + 54 

tutti i giorni 31 30 32 27 28 39 

5/6 volte alla settimana 19 18 21 18 20 17 

3/4 volte alla settimana 13 13 14 5 18 14 

1/2 volte alla settimana 23 25 21 26 22 20 

da 1 a 3 volte al mese 8 9 6 19 5 5 

meno di 1 volta al mese 6 5 6 5 7 5 

media: (giorni per 

settimana) 

4,1 4,0 4,2 3,5 4,1 4,4 

Solo tra chi la guarda pari al 79% del campione  

 

Lei guarda Primocanale ... 

 

 Dato 

medio 
maschi  femmine 18-34 35-54 + 54 

sulla TV analogica 

tradizionale 

63 59 68 61 58 68 

sul digitale terrestre 32 34 30 35 35 29 

su internet (web TV) 5 7 2 4 7 3 

Solo tra chi la guarda pari al 79% del campione  

 

In base alla sua percezione direbbe che Primocanale offre un 

servizio di pubblica utilità? 

 

 Dato 

medio 
maschi  femmine 18-34 35-54 + 54 

si 96 97 95 98 97 95 

no 4 3 5 2 3 5 

Solo tra chi la gu arda pari al 79% del campione  

 

10. Primocanale Sport 

Con frequenza le capita di guardare Primocanale Sport? 

 

 Dato medio 

tutti i giorni 18 

5/6 volte alla settimana 9 

3/4 volte alla settimana 19 

1/2 volte alla settimana 34 

da 1 a 3 volte al mese 6 

meno di 1 volta al mese 14 

Media (giorni per settimana) 3,0 
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Solo tra chi la guarda pari al 33% del campione  

 

11. La presenza sul telecomando 

 

Potrebbe indicare a quale numero del suo telecomando 

corrisponde Primocanale sulla TV tradizionale? (nel caso di 

piu televisori in casa, pensi a quello che utilizza più 

spesso) 

 

 Dato 

medio 

Telespettatori di Primocanale 

 assidui  
(almeno 5/6 

volte per 

settimana) 

regolari  
(almeno 1 

volta per 

settimana) 

occasionali  

tra 1 e 6 4 4 4 8 

7 4 10 4 0 

8 21 29 14 14 

9 26 35 38 33 

10 7 0 15 8 

11 7 7 4 2 

12 5 5 5 0 

da 13 a 35 7 10 7 7 

NON SA/NON RICORDA 19 0 9 28 

Solo tra chi la conosce pari al 98% del campione  

 

 

 

E potrebbe indicare a quale numero del suo telecomando 

corrisponde Primo Canale Sport sulla TV tradizionale? (nel 

caso di piu televisori in casa, pensi a quello che utilizza 

più spesso) 

 

 

 Dato 

medio 

Telespettatori di Primocanale 

Sport 

 assidui  
(almeno 5/6 

volte per 

settimana) 

regolari  
(almeno 1 

volta per 

settimana) 

occasionali  

tra 1 e 6 1 2 0 0 

7 1 2 0 0 

8 4 5 3 6 

9 11 15 8 13 

10 17 23 14 4 

11 13 9 18 2 

12 4 4 3 0 

da 13 a 66 14 15 19 8 

NON SA/NON RICORDA 35 25 35 67 
Solo tra chi la conosce pari al 92% del campione  
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12. Il passaggio al digitale 

 

Nei prossimi mesi anche la Liguria passerà al digitale 

terrestre e i canali della TV tradizionale verranno spenti 

definitivamente. Quanto è importante, secondo lei, che - nel 

passaggio al digitale - vengano rispettate le abitudini  dei 

telespettatori per quanto riguarda il posizionamento... 

 

 Canali 

nazionali 

Canali 

locali 

molto 59 50 

abbastanza 28 33 

molto + abbastanza 87 83 

poco  6 10 

per niente 4 4 

non sa/ non risponde 3 3 

 

 Dato 

medio 

Telespettatori di Primocanale 

 assidui  
(almeno 5/6 

volte per 

settimana) 

regolari  
(almeno 1 

volta per 

settimana) 

occasionali  

molto 50 63 49 57 

abbastanza 33 32 33 43 

molto + abbastanza 83 95 82 100 

poco  10 5 9 0 

per niente 4 0 5 0 

non sa/ non risponde 3 0 4 0 

 

 

E se la numerazione dei canali a cui lei è abituato 

cambiasse lei... 

 

 Dato 

medio 
maschi  femmine 18-34 35-54 + 54 

riassegnerebbe 

manualmente i canali sui 

numeri del telecomando 

che preferisce 

45 49 41 61 49 35 

si troverebbe in 

difficoltà perchè non 

saprebbe più dove 

trovare i suoi canali 

preferiti 

22 13 29 8 15 32 

si abituerebbe 32 36 29 31 35 29 
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facilmente alla nuova 

numerazione e 

continuerebbe a 

guardarli come prima 

non sa/ non risponde 1 2 1 0 1 4 
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 Dato 

medio 

Telespettatori di Primocanale 

 assidui  
(almeno 5/6 

volte per 

settimana) 

regolari  
(almeno 1 

volta per 

settimana) 

occasionali  

riassegnerebbe 

manualmente i canali sui 

numeri del telecomando 

che preferisce 

45 44 48 55 

si troverebbe in 

difficoltà perchè non 

saprebbe più dove 

trovare i suoi canali 

preferiti 

22 25 16 6 

si abituerebbe 

facilmente alla nuova 

numerazione e 

continuerebbe a 

guardarli come prima 

32 29 36 39 

non sa/ non risponde 1 2 0 0 

 

 

Ci sono delle emittenti locali che nel passaggio al digitale 

vorrebbe poter continuare a vedere? Quali? (RISPOSTA SPONTANEA) 

 

 Dato 

medio 
maschi  femmine 18-34 35-54 + 54 

Primocanale 38 36 40 44 36 37 

Tele Genova 15 17 13 10 18 15 

Telenord 10 12 9 6 14 9 

Primocanale 

Sport/Telecittà 

8 8 8 19 3 7 

Telecity 2 4 1 5 4 0 

Italia 7 Gold 1 2 1 5 1 0 

Altro 1 1 0 0 1 1 

Tutte 15 19 12 4 20 17 

Nessuna 4 4 4 6 4 3 

Non Sa 28 24 32 22 29 31 

Possibili più risposte; Risponde chi guarda le emittenti locali pari al 95% del 

campione  

 

Se oggi dovesse  risintonizzare il suo televisore su quale 

numero del telecomando vorrebbe che venisse risintonizzato 

Primocanale? 

 

 

 Dato 

medio 

Telespettatori di Primocanale 

 assidui  
(almeno 5/6 

volte per 

settimana) 

regolari  
(almeno 1 

volta per 

settimana) 

occasionali  

tra 1 e 6 6 7 5 2 

7 6 8 4 0 
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8 21 26 25 22 

9 22 35 36 19 

10 11 10 18 8 

11 6 6 3 4 

12 3 6 1 9 

da 13 a 20 7 0 1 5 

Non ha preferenze 2 0 2 1 

Non sa 16 2 5 30 

Solo tra chi conosce Promocanale pari al 98% del campione  

 

Pensando al futuro delle televisioni locali, quali generi di 

programmi o di argomenti vorrebbe che venissero trasmessi o 

trattati di piu?  
(RISPOSTA SPONTANEA) 

 

 Dato 

medio 
maschi  femmine 18-34 35-54 + 54 

Attualità e cronaca 

locale 

27 30 24 28 32 23 

Approfondimenti sulle 

notizie locali 

19 18 21 19 19 19 

Sport 13 18 8 20 13 9 

Cultura/arte 7 4 10 3 4 11 

Politica/dibattiti 7 8 7 3 10 7 

Ambiente/natura 7 5 8 8 6 7 

Film 7 3 10 6 3 10 

Eventi( mostre.. 

Concerti) 

6 5 8 9 5 6 

Educazione 3 4 2 3 0 4 

Viaggi 3 2 3 4 1 3 

Salute e benessere 2 1 3 3 2 2 

Enogastromia 2 2 2 2 2 1 

Economia e lavoro 2 3 0 4 1 1 

Serviuzio di ascolto e 

partecipazione dei 

cittadini 

1 2 1 2 2 0 

Altro 1 1 1 0 1 2 

Un pò tutto 5 4 5 2 4 7 

Niente, va bene così com 

è 

3 5 1 2 5 2 

Non sa/non risponde 21 20 23 14 19 27 

Possibili più risposte; risponde chi le guarda pari al 95% del campione  

 

 Dato 

medio 

Telespettatori di Primocanale 

 assidui  
(almeno 5/6 

volte per 

settimana) 

regolari  
(almeno 1 

volta per 

settimana) 

occasionali  

Attualità e cronaca 

locale 

27 28 32 25 

Approfondimenti sulle 

notizie locali 

19 24 20 13 

Sport 13 14 18 7 

Cultura/arte 7 6 10 2 
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Politica/dibattiti 7 5 9 7 

Ambiente/natura 7 9 5 8 

Film 7 8 9 2 

Eventi( mostre.. 

Concerti) 

6 5 7 7 

Educazione 3 3 1 7 

Viaggi 3 3 2 6 

Salute e benessere 2 3 2 0 

Enogastromia 2 2 1 4 

Economia e lavoro 2 3 0 4 

Serviuzio di ascolto e 

partecipazione dei 

cittadini 

1 2 1 2 

Altro 1 0 1 0 

Un pò tutto 5 4 6 5 

Niente, va bene così com 

è 

3 6 1 4 

Non sa/non risponde 21 17 17 21 

 

 

 

 

SWG S.r.l. 

 

 

 

NOTA INFORMATIVA AI SENSI DELLôART. 2 DELLADELIBERA N. 153/02/CSP 

DELLôAUTORITê PER LE GARANZIE NELLE COMUNICAZIONI 

 

Soggetto realizzatore: SWG Srl-Trieste 

Committente e acquirente:  Primocanale 

Data di esecuzione: 27-31 maggio 2010 

Tipo di rilevazione: sondaggio telefonico CATI e online CAWI su 

un campione stratificato per quote di 1000 soggetti – 700 CATI e 

300 CAWI- (su 2890 contatti) maggiorenni residenti nel comune di 

Genova. 

Il documento completo è disponibile sul sito: www.agcom.it 

 


